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✓ 인적 네트워크를 기반으로 한 다양한 제휴 마케팅

✓ 전문가 집단 분석 및 설계를 통한 브랜딩, 퍼포먼스 등

통합 마케팅(IMC)

✓ 광고주 자사 데이터를 기반으로 소비자 타겟 적중율을 높여,

광고 효율/효과를 높여주는 Ad-Tech

소비자 매체 Client(광고주)

Networking-centered
(Insightful)

1

Cre-Centered
(Creative)

2 3

Tech-centered
(Reasonable)

• One-stop 디지털마케팅서비스제공

• 소비성향등소비데이터제공

• 1.5배이상증가된광고효율/효과

• Creative마케팅플랜수립
• 검색,브랜딩등통합광고시행
• 소비데이터수집/축적/분석

광고클릭

• 불필요한광고노출제어

• ‘필요의발견’ 제공

-잊고있거나놓치고있었던필요상품리마인드

중소매체대상

신규광고기회제공
광고요청

광고게재요청

광고노출

• 채널별검색광고, DA 광고게재

“ 기적같은 마케팅을 창출하는 One- Stop 디지털 종합 광고 대행사”
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* 3rd party : 소비자의 행동을 추적하여 광고 또는 마케팅을 진행하는 광고주, 광고주 대행사 등 소비자의 행동 Data를 이용하는 모든 대상을 의미, 
                       애플과 구글의 제한이전 광고대행사/광고주 등은 애드테크 플랫폼 등을 활용해 소비자 행동을 추적해 왔음 
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“마법의 주문을 걸어 기적같은 마케팅 효과를 창출한다. ”
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“ 기적같은 마케팅을 창출하는 One- Stop 디지털 종합 광고 대행사”
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제휴
Asset

포인트

편의점

뷰티

펫

교통/여
행

패션

커뮤니
티

컨텐츠

광고제
휴

브랜드간  자산을 이용하여 신규 회원 유치 회원, 서비스 가입/구매 등을 유도하는 마케팅으로 

HOIT COMMS의 Network을 활용  F&B, 뷰티, Household Goods(가전, 가구) , 금융 산업  등 동종 및 이종 산업간 연결이 가능

[제휴마케팅 예시]
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SK Planet OK캐쉬백/ UPTN 회원가입제휴

: :  애드네트웍크및제휴 매체를활용한OK캐쉬백/ UPTN회원가입앱마케팅제휴추진

: :  매체별전환효율분석을통한 광고최적화및 매체영업/ 운영/ CS 처리등앱마케팅전반적인업무대행

• 6월 현재 진행 중 • 6월 현재 진행 중
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SK Planet OK캐쉬백NFT멤버십제휴

: :  OK캐쉬백NFT 멤버쉽제휴혜택제공을위한제휴추진

: :  생활밀착형/ 온라인컨텐츠 등MZ세대가주로이용하는기업제휴추진중
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LGE.COM회원가입제휴마케팅

: :  주요고객군관련이슈/트렌드선별부터프로모션이후의관리까지A to Z 운영

: :  프로모션기획뿐아니라웹페이지개발, 고객CS 관리까지전방위적인마케팅진행

• 목적: LG전자 신규 회원 확보 및 LG전자 제품 브랜딩

• 리셀열풍을 고려한 경품(나이키 오프화이트X에어조던 10족

• 회원 7,200명 (3일), MZ 세대 이슈화

• 목적: LG전자 신규 회원 확보딩

• 제휴사의 혜택을 강조한 경품 구성

• 회원 16,300명 가입 (1개월)
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[브랜딩 빌딩 전략]

• TVC
• OOH
• 디지털 필름
• 바이럴 마케팅

• 브랜드 전략
• 브랜드 아이덴티티
• 디자인 시스템
• 굿즈 등

• SEO
• CRM
• UA 마케팅
• Vertical Media

브랜딩설계
(BA+DESIGN)

브랜드확산
(BA+PA+DESIGN)

브랜딩성과
(TECH+PA)

마케팅지원
(BD+TECH)

• 마케팅 테크 솔루션
• 자체 마케팅 미디어
• 미디어 파트너쉽
• 마켓 인텔리전스



Brand Marketing

Performance Marketing

Marketing Creative

디지털을 중심으로 한 

통합마케팅 커버리지

Marketing Technical Solution

Media Partnership

데이터 분석 자동화 및 

마케팅 트랜드 미디어로 

지원
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대신증권크레온계좌개설캠페인

: :  23년7월대신증권크레온계좌개설캠페인수주/ 08월01일캠페인런칭예정

: :  브랜드인지도향상을위한브랜드필름 제작/ 노출 및 ON&Off연계프로모션진행을통해 대신증권크레온계좌개설유치

대신증권내/외부프로모션진행및DA 광고대행

브랜드동영상제작및집행예정

Digital Film Creative

https://www.youtube.com/watch?v=dF02sMvia8U&t=1s

https://www.youtube.com/watch?v=BYtpztsyoDY

https://www.youtube.com/watch?v=JgxgqeUnKfw

멀티모델을활용한브랜드영상

모델 특성활용

https://www.youtube.com/watch?v=rNp39KSg44g
https://www.youtube.com/watch?v=dF02sMvia8U&t=1s
https://www.youtube.com/watch?v=BYtpztsyoDY
https://www.youtube.com/watch?v=JgxgqeUnKfw


21

OK 캐시백NFT 런칭캠페인

: : ‘23년4월SK플래닛‘OK캐쉬백’의신규NFT 런칭마케팅을수주/운영

: : 브랜드필름제작및노출을비롯하여, 신규NFT의인지도증대를위한다양한활동을전개하고있으며,

NFT 연계App 다운로드및NFT 신규발급 등실질적고객참여를위한활동도병행중.

앱다운로드 캠페인

NFT런칭/세계관인지증대를위한브랜드필름기획/제작

유튜브범퍼/숏츠, 메타릴스, 기타DA 등노출극대화를위한소재운영

고객행동흐름을고려한매체설계/운영으로NFT 발급허들최소화

3rd party Solution을활용한트래킹/모니터링으로참여극대화

https://www.youtube.com/@RoadToRich512/videos
https://www.youtube.com/@RoadToRich512/videos
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KB국민은행 스타뱅킹

: :  금융의패러다임이바뀌면서경쟁사에게몰리는이슈를대대적인App 개편을맞아리텐션강화

: :  신규고객유입을통해MAU NO.1 탈환

20대남성사용자수급상승TOP10

[안드로이드OS + iOS 2월MAU 기준)

20대여성사용자수급상승TOP10

[안드로이드OS + iOS 2월MAU 기준)

2021 증권사브랜드가치1위 (* 2021. BSTI(BrandStockTop Index)’ 평가기준)

독보적실적1위 -영업이익/순이익/자기자본3관왕 (* 2021. 증권사보고서기준)

신규계좌개설539% 증가, 2021년상반기(~6월) 

신규계좌개설KPI 300% 초과달성 (* 2021. 모바일인덱스신규개설기준) 

동기간청년희망적금가입율1위달성

페러다임의변화에따른고객의Funnel, 

CDJ과정을분석하여재정의하고최적화과정수행

DMP / DSP / 1st Data를적극활용, 8개카테고리로타겟팅을세분화하여고도화

내, 외부AD-Tech 광고솔루션을통해광고소재및매체, 비용최적화

분석을통한인사이트를기반으로주간/월간단위운영최적화
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브랜딩캠페인

: :디즈니플러스는유플러스에서’라는메시지를통해유플러스TOM 순위제고

2022년 3월신규런칭–MZ 세대아이콘‘영지’를모델로공감과유쾌함을통해U+ 디즈니플러스인지도제고

Digital Film Creative Promotion

Watch편 크리에이티브1

Subscribe 편 크리에이티브1

그리드편 크리에이티브1

그리드편 크리에이티브2

https://www.youtube.com/watch?v=rNp39KSg44g
https://www.youtube.com/watch?v=rNp39KSg44g
https://www.youtube.com/watch?v=TtZyYEeV5Cs
https://www.youtube.com/watch?v=TtZyYEeV5Cs
https://www.youtube.com/watch?v=m95DZOjbYv8
https://www.youtube.com/watch?v=m95DZOjbYv8
https://www.youtube.com/watch?v=98Ye5W3lbCw
https://www.youtube.com/watch?v=98Ye5W3lbCw
https://www.youtube.com/watch?v=htlRybAaG1M
https://www.youtube.com/watch?v=htlRybAaG1M
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브랜딩캠페인

: :유플러스의구독서비스인‘유독’출시로유독서비스인지도강화

2022년 7월신규런칭– U+ 메인캐럭터인무너를통해서비스인지도제고

Digital Film Creative Promotion

유독서비스 크리에이티브

무너쏭2 뮤비

https://www.youtube.com/watch?v=rNp39KSg44g
https://www.youtube.com/watch?v=rNp39KSg44g
https://www.youtube.com/watch?v=TtZyYEeV5Cs
https://www.youtube.com/watch?v=TtZyYEeV5Cs
https://www.youtube.com/watch?v=98Ye5W3lbCw
https://www.youtube.com/watch?v=98Ye5W3lbCw
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브랜딩캠페인

SLOGAN

꾸준한루틴으로건강을관리하는메인타겟들에게

건강관리루틴의필수품으로의브랜드이미지각인

“닭은배신하지않아”
국가대표닭가슴살

: : 2022년,와이즈유엑스글로벌의닭가슴살브랜드“아임닭”의첫브랜딩캠페인수주

: : 고관여타겟뿐이아닌, 대중적인인지도확산을위해TVC 및OOH 광고등전방위적브랜딩집행

: : 성과–영상 라이브1개월128만, 류승복귀 화제

MODEL

2010년대광고계최고의블루칩이었던류승룡배우를섭외하여

신뢰감있는중저음의보이스와진중한이미지강조

https://www.youtube.com/watch?v=rNp39KSg44g
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브랜딩<디자인, 당신을생각하다>
: : 2019년태영건설데시앙브랜드캠페인에이어서데시앙의디자인철학을이야기하는크리에이티브제작
: :  TVC 제작및지상파등종합광고대행, 디지털마케팅활동진행
:: 성과-유투브조회수약1,300만회기록, 보조인지도상승(4위)

<백자>편

<몬드리안>편

2019 A.N.D AWARD
Digital AD&Campaigns WINNER

https://www.youtube.com/watch?v=T3wxNcEYmzw
https://www.youtube.com/watch?v=5KlyPvEJcF4
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<계란이, 맥도날드행복의나라에가다!>
:: 맥도날드신메뉴인지도확산을위해캐릭터를활용한영상캠페인

2019 소셜아이어워드
유튜브 혁신대상 WINNER

https://www.youtube.com/watch?v=_NLOgY4ad_E
https://www.youtube.com/watch?v=_NLOgY4ad_E
https://www.youtube.com/watch?v=N5ZCcUbLcEo
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끌레도르캠페인<Well-made ice-cream ‘끌레도르’>
:: 프리미엄브랜드이미지형성을위한브랜딩캠페인으로, 재료의신선함과올바른제조과정에대한메시지를전달

TVC 집행과동시에오프라인행사및굿즈제작으로브랜드이미지제고

제14회 서울영상광고제 
작품상 부문 은상

제14회 서울영상광고제 
CRAFT 편집 부문 금상

제14회 서울영상광고제 
CRAFT 시각 효과 부문 금상

2016 대한민국 온라인광고대상 
Creative 부문 우수상

https://www.youtube.com/watch?v=zAKewDTEeFo
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아카페라사이즈업캠페인
:: 프리미엄브랜드이미지형성을위한브랜딩캠페인으로, 빙그레아카페라사이즈업x 폴킴광고영상제작
TVC 집행과동시에굿즈제작, 폴킴라이브(콘서트), 프리퀀시이벤트등프로모션활동강화프라인행사및굿즈제작으로브랜드이미지제고

https://www.youtube.com/watch?v=0hKLHPzHucY
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마비노기_신의기사단
:: 휴먼유저및신규유저에게마비노기신규제널레이션부활을이슈화시키고,

업데이트내용을효과적으로알리기위해, 유저풀이집중되어있는온라인및오프라인매체적극활용
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메이플스토리_전국소통프로모션‘ 너의목소리를들려줘＇
:: 전국유저와직접만나실질적으로소통할수있는캠페인을시행하여유저친화적
메이플로Brand Rebuilding을할수있는온/오프라인통합캠페인진행
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일렉스_클래시오브킹즈(COK)
:: 런칭이후지속적인유저유입을위한통합마케팅진행

빅모델(소지섭, 손예진)을활용하여국내유저신규유입및활성화을통해매출1위달성

https://www.youtube.com/watch?v=azDz7
eW0-gE

https://www.youtube.com/watch?v=iD6NSB
QZh8s

https://www.youtube.com/watch?v=xBkUCNhE9SQ

https://www.youtube.com/watch?v=azDz7eW0-gE
https://www.youtube.com/watch?v=azDz7eW0-gE
https://www.youtube.com/watch?v=iD6NSBQZh8s
https://www.youtube.com/watch?v=iD6NSBQZh8s
https://www.youtube.com/watch?v=xBkUCNhE9SQ
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구분 차별점 자사플랫폼 G사서비스 M사서비스

고객 소비, 관심사(성향) 기반상품추천을통해불필요한광고노출제어 O
X

(제한적노출)
X

매체
트래킹을통한명확한타겟팅을통한광고효율제고로, 광고수주율이향상되어다양한광고수

주가능
O

X
(제한적노출)

X

광고주

트래킹데이터전수제공 O
X

(샘플링데이터제공)
X

신규지면에대한리뷰후,짦은시간내에광고노출이가능 O
X

(제한적노출)
X

퍼스트파티기반소비자성향/패턴등의데이터제공 O X X
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* ROAS: Return on AD Spend)으로 광고비 대비 매출액을 의미하며, 
                 키워드 광고의 주요 평가 지표임
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